
カーたびDBの基本コンセプト (2008年4月時点）

コンテンツ提供者

コンテンツ提供者

日本観光協会

都道府県
観光連盟

市区町村
観光協会

パートナーシップ
協議会等

他観光施設等

：

地点情報

観光基本情報

旅程情報

イベント情報

超ライブ情報

収
集
サ
ー
ビ
ス

超ライブ情報

画像・映像

コンテンツ

預託
（マスタ化）

データ利用
（フィードバック）

データ

データ利用料

預託

コンテンツ利用事業者

配
信
サ
ー
ビ
ス

データ

データ利用料

ASP

配信事業者

PC/ケータイ
ポータルサイト

印刷事業者

デジタル
サイネージ等

：

地域サイト等
（現行サイト）

ツール提供
Webテンプレート
ブログパーツ
ガジェットツール等

データ利用
（フィードバック）

カーたびDBとの連携を推進

カーたびDB

生活者

各種公式団体等

自動車旅行

動機付け

既存販路

データ入力

図２ 観光コンテンツの流通イメージ

良質なコンテンツ※1の流通により、活動を活性化させる

既存データ（日本観光協会、るるぶデータなど）を調べると・・・
レガシーな設計思想で構築されていることが判明・・・



カーたびクラウド部会（旧コンテンツDB部会）で、観光コンテンツのあり方を議論
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その日、その時で
最新の情報があるはず・・・

一度、データ化すれば
頻繁には変化しない。



カーたびDB検討時の観光関連情報のレイヤリング
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・国土地理院
・日本デジタル道路地図協会
・都道府県GISなど
・ZDC, iPCなどの民間地図会社
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カーたびクラウド

・コンテンツのレイヤリング
（マッシュアップ）
・SLAの均一化
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将来のカーたびDBは・・・


